
360° Kommunikation
Der Nutzer im Mittelpunkt
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Anzeigen-
blätter

Magazine

Prospekte

Digital 
Publishing

Display Ads/ 
Programmatic Ads

Digital Storytelling

Newsletter
SEA & SEO

Social
Media 

Video & 
Fotografie

Podcast

HR Solutions

ePaper App

Tageszeitung

Webdesign

360°
Kommunikation

Mit nur einem 
Klick zum 
gewünschten 
Thema.

Beispielcase für 360°
Kommunikation

Jetzt ansehen >



Präsentieren Sie Ihre Werbebotschaften prominent 
in einem unserer bekannten Tageszeitungstitel!

Platzierung in redaktionellen 
Themenumfeldern

Attraktive 
Sonderwerbeformen

Tageszeitung

Vorteile: 

ü Glaubwürdiger Qualitätsjournalismus 
schafft Vertrauen

ü Hohe Aufmerksamkeitsspanne 
bei Lesern

ü Kaufkräftige, interessierte Zielgruppe
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< zurück zur Übersicht

Durch Anklicken des Logos gelangen Sie zu den entsprechenden Mediadaten.

https://www.haas.media/mediadaten/mm_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/shm_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/ba_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/sz_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/fn_mediadaten/
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Anzeigenblätter

Profitieren Sie von der maximalen regionalen Reichweite 
unserer Anzeigenblätter!

Wöchentliche Zustellung an alle 
erreichbaren Haushalte im Großraum 
Mannheim/Heidelberg

Jede Woche über 500.000 Kontakte 
für Ihre Werbung 

Kombiverteilung mit den Prospekten 
der großen Lebensmittelhändler

Vorteile: 

ü Maximale regionale Reichweite durch 
kostenfreie Verteilung

ü Komplette Haushaltsabdeckung

ü Lokale, regionale Zielgruppe

< zurück zur Übersicht

Durch Anklicken des Logos gelangen Sie zu den entsprechenden Mediadaten.

https://www.haas.media/mediadaten/mm_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/shm_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/ba_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/sz_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/fn_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/baz_mediadaten/


Lifestyle-Magazin ‚ubi bene‘
Themenschwerpunkte: Kunst & Kultur,
Reisen, Gastronomie, Trends, regionale 
Veranstaltungen & Persönlichkeiten

Regionales Wirtschaftsmagazin ‚econo‘
Themenschwerpunkte: Industrie, Umwelt, Wirtschafts-
standort-Portraits, Logistik & Mobilität, Immobilien, 
Unternehmenssicherheit u.v.m

Ausbildungsmagazin ‚abgehn!‘ 
von Azubis für Azubis, Ausbildungs-
& -studieninfos von A-Z
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Mediadaten ‚ubi bene‘ 

Mediadaten ‚econo‘ 

Mediadaten ‚abgehn‘ 

Magazine 

Sprechen Sie eine ausgewählte, spezifische Zielgruppe 
im passenden redaktionellen Umfeld an!

Vorteile: 

ü Hohe Akzeptanz bei Entscheidern

ü Erhöhte Aufmerksamkeitsdauer: längere 
Verweildauer beim Lesen des Magazins

ü Kaufkraftstarke Zielgruppen

ü Exklusives, hochwertiges Design

< zurück zur Übersicht

https://www2-mannheimer-morgen.morgenweb.de/anzeigen/beilagen/ubibene_2023_01/index.html#page_1
https://www2-mannheimer-morgen.morgenweb.de/anzeigen/beilagen/ubibene_2023_01/index.html#page_1
https://www2-mannheimer-morgen.morgenweb.de/anzeigen/beilagen/20230714_econo/index.html
https://www2-mannheimer-morgen.morgenweb.de/anzeigen/beilagen/20230714_econo/index.html
https://mmoc.mamo.de/index.php/s/y3LSN3Pzm9CoYex
https://www.haas.media/mediadaten/ubi_bene_kurzmediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/econo_mediadaten/
https://www.haas.media/mediadaten/abgehn_mediadaten/


Beilagen in der Tageszeitung –
erreichen Sie täglich Ihre Top-
Zielgruppe – unsere Leser

Beilagen im regionalen Anzeigenblatt
kostenlose Zustellung an alle 
Nichtabonnenten in Mannheim

Direktverteilung 
an alle erreichbaren Haushalte 
in der Region Rhein-Neckar
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Prospekte

Profitieren Sie von unserer 
Prospektverteilung – alles aus einer Hand!

Vorteile: 

ü Hohe Verweildauer im Haushalt

ü Zusätzliche Reichweite durch E-Paper

< zurück zur Übersicht

Durch Anklicken des Logos gelangen Sie zu den entsprechenden Mediadaten.

https://www.haas.media/mediadaten/prospekte_mediadaten/
https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/shm_mediadaten.pdf
https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/sz_mediadaten.pdf
https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/ba_mediadaten.pdf
https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/mediadaten_fn.pdf
https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/baz_mediadaten.pdf


Digitale Prospekte
im E-Paper und im Prospektkiosk
Spürbar mehr Reichweite durch die 
digitale Abbildung Ihrer Prospekte!

Digitale Zeitungsbeilage
Ihre Beilage erreicht drei Tage lang die 
E-Paper-Leser aller Zeitungstitel.

Prospektkiosk
Ihr digitaler Prospekt erscheint eine 
Woche lang im attraktiven 
Prospektkiosk unserer Zeitungsportale.
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Digital Publishing

Digitalisieren Sie Ihre Prospekte und schaffen Sie für 
die User ein interaktives emotionales Erlebnis mit Ihrer 
Marke und Ihren Produkten!

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/onepager_digital_publishing/
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Interaktives E-Prospekt:

Integration von Videos, animierten 
GIFs & Bildergalerien

Zusätzliche Produktinformationen 
über Beschreibungen & 360°-
Ansichten

Aufzeigen der neuesten Preise 
mit Echtzeit-E-Commerce-
Synchronisierung

Digital Publishing - INTERAKTIV

Kombinieren Sie redaktionelle Inhalte, interaktive 
Medien und einkaufbare Produkte zu einem 
einzigartigen Erlebnis!

Vorteile: 

ü Schaffen eines neuen Einkaufserlebnisses

ü Schneller wechselnde Veröffentlichungen 
bzw. Aktualisierungsfähigkeit 

ü Interaktive Erlebnisse zur 
Steigerung der Kaufbereitschaft

< zurück zur Übersicht
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Display Advertising,
desktop

Display Advertising,  mobile

Weitere Möglichkeiten  
von Display Advertising 
bis Seite 12!

ü Präsenz
ü Bekanntheit
ü Events/Aktionen
ü Reichweite/Sichtbarkeit

BESONDERS GEEIGNET FÜR:

Display Advertising

Erreichen Sie Ihre Kunden zielgenau 
auf allen Endgeräten! Vorteile: 

ü Marken- & Reichweitenportale zur 
Erhöhung des Bekanntheitsgrades

ü Verknüpfung mit anderen Kanälen, wie z.B. 
Suchmaschinenmarketing, Social Media 
oder E-Mail-Marketing zur Verstärkung der 
Gesamtwirkung einer Kampagne

ü Genauestes Targeting ermöglicht die 
Ansprache der richtigen Zielgruppe zur 
richtigen Zeit am richtigen Ort 

ü Optimierungsmöglichkeiten während 
laufender Kampagnen

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/display_ads/
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Impressions pro Monat:

MOBILE
600 Mio.

DESKTOP
1 Mrd.

VIDEO-VIEWS
180 Mio.

Publisher Auszug:

vogue.de 
faz.net 
kleinanzeigen.de 
chefkoch.de 
kicker.de
tvnow.de 

spiegel.de 
handelsblatt.de 
gala.de 
dertour.de 
apotheken-
umschau.de
zeit.de

Durch präzises, treffsicheres Targeting
portalunabhängige Ausspielungen an Ihre Zielgruppe

Programmatic Advertising

Spielen Sie mit uns Ihre individualisierte Werbung 
in Echtzeit an potentielle Kunden aus!

Vorteile: 

ü Hohe Reichweiten

ü Gezielte Platzierung von Anzeigen in 
relevanten Umfeldern

ü Minimierung von Streuverlusten durch 
gezieltes Targeting.

ü Retargeting: Gezielte Wiederholung der 
Zielgruppenansprache

+300
Webseiten im 

Portfolio

< zurück zur Übersicht

DetailinfosDetailinfos

https://www.haas.media/mediadaten/display_ads/
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Gewinnspiele 

Wettbewerbe & Tippspiele 

Quiz

Umfragen
& interaktive Infografiken

Adventskalender, Ostercountdown

…und viele weitere 
Spiel- & Kampagnenformate

Interaktive Kampagnen

Begeistern Sie Ihre Kunden mit saisonalen, 
innovativen und interaktiven Displaykampagnen!

Firmenmagazin

Vorteile: 

ü Erhöhung von Reichweite & 
Engagement-Rate

ü Leadgenerierung

ü Innovatives Image durch 
abwechslungsreiche Aufbereitung von 
Content / Personalisierungsmöglichkeiten

< zurück zur Übersicht
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Responsives Design
Optimale Darstellung 
auf allen Endgeräten

Reichweitenerweiterung
durch zusätzliche Belegung von 
Premium-Portalen über GEO-Targeting

Branded Player  
& Content Engagement Ad 

Kommunizieren Sie ihre Unternehmens-
oder Produktinformationen mit diesen 
flexiblen, einzigartigen Sonderwerbemitteln!

< zurück zur Übersicht

Detailinfos BPDetailinfos CEA

Vorteile Content Engagement Ad: 

ü Hohe Nutzerinteraktion

ü Vielfältiger Gestaltungsfreiraum (Bilder, Video) 
bei wertvollem Informationsgehalt (Umsetzung 
eines kompletten, digitalen Prospekts)  

ü Abrechnungsmodell CPE (Cost per Engagement) 

Vorteile Branded Player: 

ü Flexible Videoformate möglich (16:9, 1:1, 4:5) –
perfekte Anpassung des Branded Players

ü Kombination von sekundengenau 
passendem Content zu Videoinhalten à
Garantie hoher View- und Klickraten

ü Abrechnung nach TKP

Beispiel 
Content Engagement Ad

Beispiel 
Branded Player

Hier ansehen

Hier ansehen

https://www.haas.media/mediadaten/vu_branded_player_haasmedia/
https://haasmedia.ad-preview.com/ad/zcw9bwr6j5/FreeVis%20LASIK%20Zentrum%20Mannheim
https://www.ad-preview.com/ad/qr3gmnzthw/BVR%20%7C%20Bundesverband%20der%20Deutschen%20Volksbanken%20und%20Raiffeisenbanken%20e.V
https://www.haas.media/mediadaten/vu_cea/
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Firmenvorstellungen 

Produktpräsentationen

Veranstaltungen & Events

Rabattaktionen & Sonderangebote

Neueröffnungen

Digital Storytelling

Präsentieren Sie ihre werblichen Inhalte in einem 
Advertorial im Look & Feel unserer Markenportale!

BESONDERS GEEIGNET FÜR:

Vorteile: 

ü Erhöhte Seriosität und Glaubwürdigkeit 
durch redaktionelle Anmutung und 
Platzierung im idealen Themenumfeld

ü Emotionale Bindung und Identifikation 
durch Narratives  & mögliche 
Personalisierung

ü Multimedialität

ü Wunschverlinkung – SEO-Vorteil durch 
Verlinkung der Website & SEO-Optimierung 
des angelieferten Textes

< zurück zur Übersicht

Detailinfos

https://www.haas.media/mediadaten/vu_digital_storytelling/
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Hochwertige redaktionelle Umfelder

Optimale Zielgruppenansprache
Loyale und aktive Nutzer

Exklusive Werbeplatzierungen
Sponsored Content, Native Teaser 
und Banner.

Sichern Sie sich Ihre aufmerksamkeitsstarke 
Platzierung in unseren redaktionellen und 
themenspezifischen Newslettern!

< zurück zur Übersicht

Details: 
Monatlich widmen wir uns in unsere 
Reise- und Gesundheits-newsletter einem 
Fokusthema, blicken hinter Kulissen, 
recherchieren für unsere Leser Insider-Tipps 
aus der Metropolregion Rhein-Neckar 
und befragen Experten zu relevanten 
Fragestellungen rund um Vitalität 
und Wohlbefinden.

Details: 
Immer informiert über das Geschehen 
vor Ort und zu aktuellen Themen aus 
Politik, Wirtschaft, Sport und Kultur -
die Top-News des Tages von unseren 
Redaktionen direkt in die E-Mail-
Accounts unserer Leser.

Themen-
spezifische 
Newsletter

Redaktionelle 
Newsletter

Hier ansehen Hier ansehen

NEU!Newsletter

Detailinfos

https://www.haas.media/mediadaten/vu_newsletter_haasmedia/
https://email.mamo.de/html_mail.jsp?params=pENz0jo3MdpirHu3vp8wqncshgbx08JhS9Ict4bQd2MM8NSplRSGya%2B%2BTllg55oGv781dhF4zQrcMWAopZLVdRtRkYkQXG4koyOmBrhzTwvCCnh71p2fqSBJXesrKH0s
https://email.mamo.de/html_mail.jsp?params=E0dZak41kav1UqtcyfWPKP6%2ByEKKehEiAG6vt1jNOnEx6c5Uj7ItNTpwZkOVaEaP1mmdyENgJzFAk0%2BHAczCpNqMwfVvUZYCi%2BQl1vgW97I%3D
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SEO
Mit SEO optimieren Sie Ihre Webseite, damit 
Sie in den organischen Suchergebnissen so 
weit oben wie möglich erscheinen. 

Bestmögliche Platzierung Ihrer Produkte & 
Dienstleistungen in der organischen und 
bezahlten Google-Suche

Hochwertige und zielgruppengerechte 
Inhalte auf Basis umfassender Analysen

Onpage- und Offpage-Optimierung: Wir 
überprüfen und optimieren die Usability, 
Performance uvm. Ihrer Webseite

Mindestlaufzeit: 3-6 Monate

SEA
SEA hingegen bezeichnet alle Aktivitäten, 
die mit bezahlten Platzierungen in den 
Suchergebnissen zu tun haben. 

Während SEO Ihnen einen langfristigen und 
nachhaltigen Erfolg garantiert, profitieren 
Sie mit SEA von kurzfristiger, gezielter und 
schneller Sichtbarkeit.

SEO & SEA

Nutzen Sie Online-Marketing-Synergien 
optimal – wir verbinden SEO und SEA!

WIR SIND OFFIZIELLER 
GOOGLE PARTNER

Vorteile SEA: 

ü Erfolgsorientierung und schnelle 
Sichtbarkeit 

ü Gezielte Zielgruppenansprache 
und Ausspielung

ü Messbare Ergebnisse

Vorteile SEO: 

ü Mehr potenzielle Kunden über Google
ü Langfristig & nachhaltig im Fokus 

Ihrer Zielgruppe
ü Höhere Umsätze und mehr Gewinn bei Online 

Shops und anderen E-Commerce-Websites

< zurück zur Übersicht

Detailinfos

https://www.haas.media/mediadaten/vu_social_media_haasmedia/
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Beinhaltet:
ü Zielgruppenanalyse
ü Kanäle: Facebook & Instagram
ü 1 x Sponsored Post mit

max. 30.000 AI´s
ü Lizenzierte Stockfotos für die

Werbemittelerstellung
ü Qualifiziertes Reporting

Sponsored Post
Absender ist einer unserer 
Tageszeitungen/Newsportale

Glaubwürdigkeit Vertrauen Sympathie

Quelle: Social Post Studie IQ Digital 2019; 
Werte auf Basis einer Beispielkampagne

+ 16% + 21% + 27%

Social-Media | Advertising

Sprechen Sie exakt Ihre Zielgruppe an 
und erhöhen Sie Ihre Reichweite! Vorteile: 

ü Nutzung des bestehenden 
Markenvertrauens und Glaubwürdigkeit 
der HAAS Medienmarken

ü Höheres User-Engagement – aktive 
Interaktion mit den Inhalten – auch in 
Bewegtbild umsetzbar

ü Spezifische Zielgruppenansprache (Durch 
Auswahl von: Standort, Demografie, 
Interessen- und Verhaltensattribute) 

ü Stärkung der Markenbekanntheit und 
Steigerung der Webseitenbesuche

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www2.morgenweb.de/images3/mediadaten/vu_social_media_haasmedia.pdf
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Leistungen:*
ü Konzeptionierung  Social Media-Strategie

inkl. Zielgruppenanalyse

ü Contentplan (monatlich)
ü Produktion von Beiträgen, Video-Content

& Werbemitteln

ü Community Management
(pro Monat)

ü Kanäle: Facebook & Instagram

Accountbetreuung 
Mindestlaufzeit : 3 Monate

Social-Media | Accountbetreuung  

Machen Sie Ihre Social-Media-Präsenz für Kunden erlebbar! 

*Auszug

Vorteile: 

ü Nutzen unserer Expertise 
(Fachwissen, neueste Trends, best practices
& Strategien) 

ü Zeit- und Ressourceneinsparung

ü Konstante Überwachung und Optimierung 
einer auf Ihr Unternehmen abgestimmten 
Content-Strategie

ü Krisen- und Reputationsmanagement

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/vu_social_media_haasmedia/


Recruitingvideo

Kundenvideo

Produktvideo

Event-/ und Livevideo

Imagevideo

Werbevideo 

Video & Fotografie

Verbreiten Sie Ihre Botschaften und Infos mit Emotionen pur!

Vorteile: 

ü Emotionale Bindung
Bilder und Videos schaffen eine tiefe, 
emotionale Verbindung. 

ü Realitätsnahe und erlebbare Präsentation
von Videos und Bildern sind mehr als nur 
visuelle Eindrücke. Sie sind Geschichten, 
Emotionen und Erfahrungen.

ü Markenauthentizität 
Videos und Bilder vermitteln Authentizität auf 
eine Weise die weit über herkömmliche 
Werbemaßnahmen hinausgehen.

ü Vielseitigkeit
von Videos und Bildern erstreckt sich über ein 
breites Spektrum von Anwendungen

Beispiele ansehen:

Werbevideo

Recruitingvideo

Businessreportage

Businessportraits

Eventreportage

Produktbilder

Bildergalerie

Video: Fotografie:

Detailinfos FotoDetailinfos Video

Beispiele ansehen:
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< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/vu_fotografie/
https://www.haas.media/mediadaten/vu_video/
https://haasmedia80.pixieset.com/businessreportage/
https://drive.google.com/file/d/1gqw0sq5IYQVKWwV451lMi4UnrdGleGIO/view?pli=1
https://drive.google.com/file/d/1CylPEsoQ2FGFOu_drjW5qMvZep_mxf3z/view
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Podcast-Sponsoring
Werbespot zu Beginn oder Ende des Podcasts in 
sechs Folgen des Podcasts Ihrer Wahl
(nach Verfügbarkeit)

Podcast - Sponsoring

Sponsoring, das gehört wird - platzieren Sie Ihre 
Marke in einem unserer Podcasts! Vorteile: 

ü Wegfall der üblichen „Werbeflut“ aus TV und 
Radio à Eintauchen der Hörer*innen in den 
Podcast und somit bessere Aufnahme der 
Werbebotschaft

ü Natürliche und authentische Einbindung der 
Marke oder des Produkts in den Podcast-
Inhalt

ü Langfristige Präsenz der Sponsoring-Botschaft 
in den verfügbaren Podcast-Episoden

ü Erreichen von Nischenpublikum: gezielte 
Ansprache spezifischer Zielgruppen, die 
Interesse an einem bestimmten Thema haben.

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/podcasts_sponsoring/
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Individueller Corporate Podcast 

ü Briefing und gemeinsame Zielsetzung
ü Konzeption und Strukturierung des 

Podcasts

ü Generelles Setup des Podcasts
ü Erstellung des Audio-Contents für 

eine Folge
ü Publikation der Folge auf relevanten 

Kanälen und Aufbau von Reichweite

ü Reporting und Feedback (Mehr als 10 Millionen Deutsche über 14 Jahren hören aktiv 
Podcasts, über 4 Millionen sogar täglich mindestens eine Show. 
Quelle: Podigee, 2018)

Individueller Corporate Podcast

Produzieren Sie mit uns Ihren eigenen, 
individuellen Podcast!  

Vorteile: 

ü Content Marketing und Stärkung des 
Markenimages & der Kundenbindung

ü Flexibilität und Zugänglichkeit für die 
Hörer*innen

ü Erweiterung der Reichweite und Ansprache 
neuer Zielgruppen

ü Interne Kommunikation und 
Mitarbeiterinformation

< zurück zur Übersicht

Neugierig?
Sprechen Sie 

uns an



|  SEITE 21

Stellenanzeigen

Social Media-Kanäle

Google Ads

Messen

Karriereseiten

Recruiting-Kampagnen

Landingpages

Firmenmagazin

HR-Solutions

Positionieren Sie sich als begehrter Arbeitgeber 
und etablieren Sie Ihr Unternehmen am Markt als 
eigenständige, wertvolle Marke!

Vorteile: 

ü Extern: Image als attraktiver Arbeitgeber 
erweckt Aufmerksamkeit bei latent 
suchenden Kandidat*innen

ü Geringere Recruiting-Kosten durch 
passende Bewerber*innen

ü Intern: Langfristige Mitarbeiterbindung 

ü Leistungsfähigere Mitarbeiter*innen, die 
sich mit dem Arbeitgeber identifizieren

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/jobmorgen_mediadaten/
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UNSERE LEISTUNGEN:
ü 3 - 5 Unterseiten z.B. Startseite – Über 

uns- Leistungen - Kontakt
ü Professionelle Wordpress-Seite mit 

CMS – System
ü Leichte Bedienung ohne 

Programmierkenntnisse möglich –
Erstellung eines Anleitungsvideos 
basierend auf der finalen Webseite 

ü Individuelles Design an Ihren bestehenden 
Look angepasst

ü Bildmaterial bis zu 10 Stock-Fotos inklusive
ü Datensicherung | Wartung | Pflege | Hosting |  

Spam- & Virenschutz 
ü Automatisierte Überwachung Ihrer Seite 24/7 

Webdesign

Werden Sie sichtbar!
Der Besucher einer Website entscheidet innerhalb von 
7 Sekunden, ob er bleibt oder geht. 
Nutzen Sie diese ersten Sekunden, um mit einer 
professionellen Website zu überzeugen - gemeinsam mit uns! 

Vorteile: 

ü Moderne Gestaltung & Programmierung 
(Usability & responsive Design)

ü Datenimport aus bestehenden Systemen 
und/oder Integration neuer Inhalte    

ü Suchmaschinenoptimierung, 
Performanceoptimierung (schnelle 
Ladezeiten) & Cross-Browser-Kompatibilität

ü Anpassung an Datenschutzrichtlinien 
(DSGVO)

Detailinfos

< zurück zur Übersicht

https://www.haas.media/mediadaten/website_erstellung_haasmedia/


schwetzinger-zeitung.de/newsletter
Die Topthemen des Tages am Abend schon
kennen: Melden Sie sich für den Newsletter an

JAHRGANG 129 · NR. 253 · D 6259 · 2,50 € MITTWOCH 2. NOVEMBER 2022

KURPFALZ KURIERSCHWETZINGER MORGEN

Sonne und Wolkenfelder
Temperatur 17/8º C

DAS WETTER
Imelda Staunton spielt die Queen

in „The Crown 5“ � Seite 23

HEIMKINO-TIPPS IM NOVEMBER

BI
LD

: D
PA

Prisma erscheint am Donnerstag
Die Fernsehbeilage kommt in die-
ser Woche ausnahmsweise mit der
Donnerstag-Ausgabe.

i IN EIGENER SACHE

1600 Läufer auf dem
Hockenheimring

Zur 25. Auflage des
Hockenheimringlaufs kamen an

Allerheiligen 1600 Starter ins
Motodrom. Kira Weis und Marc Tortell
waren dabei die Schnellsten über die

zehn Kilometer. � Seite 18 BI
LD

: L
EN

H
AR

D
T

Baum für
Seidel

Oftersheim. Für den einen hieß es Ab-
schied nehmen, der andere erlebte
eine schöne Tradition zum Ein-
stand: Jens Geiß wurde am 31. Okto-
ber als Bürgermeister von Ofters-
heim im Rathaus verabschiedet. Für
Pascal Seidel startete am 1. Novem-
ber offiziell der Job als Verwaltungs-
chef der Gemeinde.

Am Abend davor hatte Seidel eini-
ge Besucher: Zum einen kamen die
Ofdascha Hardtwaldhexen, die ih-
rem neuen Bürgermeister den letz-
ten Tag als „Bürger“ der Gemeinde
mit Konfettiregen, Reimen und ei-
nem Trunk „versüßten“. Dabei kün-
digten sie auch gleich an, dass Sei-
dels Amtszeit in zehn Tagen sowieso
schon wieder endet – wegen Fas-
nacht. Und in schöner Tradition
schaute schließlich auch noch die
Feuerwehr von Oftersheim vorbei.
Die setzte eine Schwarzkiefer – ge-
schmückt mit grün-weißer Bande-
role – in den Vorgarten der Seidels.
Feuerwehrkommandant Andrea
Danieli kleidete den neuen Gemein-
dechef zudem mit einer Einsatzjacke
ein. kaba

� Seiten 11 und 12

Pascal Seidel (l.) bekommt von Andrea
Danieli eine Einsatzjacke der Feuerwehr
überreicht. BILD: VAF-FOTOGRAFIE

Freikarten
gewinnen

Oftersheim. „Ja hallo erst mal, ich
weiß gar nicht, ob Sie’s wussten. . .“
Mit diesen Worten begrüßt der TV-
bekannte Kabarettist Rüdiger Hoff-
mann sein Publikum. So wird es si-
cher auch am Samstag, 5. Novem-
ber, um 20.15 Uhr sein, wenn er mit
seinem aktuellen Programm „Alles
mega – gut ist nicht gut genug“ in der
Roland-Seidel-Halle in Oftersheim
auf der Bühne steht. In einem exklu-
siven Interview verrät Hoffmann un-
serem Redakteur Joachim Klaehn,
warum er sich als ein Held des All-
tags sieht, was die Pandemie mit ihm
gemacht hat und wann man ihn
auch schon mal in der Hängematte
antrifft. Das Tolle: Unsere Zeitung
verlost Freikarten für den Kabarett-
abend. kaba

� Seite 11

Kampf um Arbeitsplätze bei Galeria
Insolvenz: Verdi fordert größeres Engagement des Eigentümers

Berlin. Nach der Ankündigung zahl-
reicher Filialschließungen bei Gale-
ria Karstadt Kaufhof will die Gewerk-
schaft Verdi um die Arbeitsplätze bei
Deutschlands letzter großer Waren-
hauskette kämpfen. „Für uns geht es
jetzt darum, möglichst jeden Ar-
beitsplatz zu erhalten“, sagte Bun-
desvorstandsmitglied Stefanie Nut-
zenberger. Der Handelsriese hatte
angesichts der Konsumflaute und
der Energiepreise Rettung in einem
Schutzschirmverfahren gesucht und
angekündigt, mindestens ein Drittel
seiner verbliebenen 131 Warenhäu-
ser zu schließen. Dabei seien be-
triebsbedingte Kündigungen unver-
meidbar.

In einem Mitarbeiterbrief hatte
Unternehmenschef Miguel Müllen-
bach geschrieben, man müsse sich
von jenen Filialen trennen, die ange-
sichts der Konsumflaute, der Inflati-
on und der Energiekosten „auf ab-
sehbare Zeit nicht mehr profitabel

Verdi-Bundesvorstandsmitglied
Nutzenberger forderte ein größeres
Engagement des Galeria-Eigentü-
mers, des österreichischen Immobi-
lienmilliardärs René Benko. „Unsere
Kolleginnen und Kollegen in den 131
Warenhäusern fragen sich, wo der
Eigentümer ist in dieser existenziell
höchst bedrohlichen Situation für
17 400 Menschen und ihre Famili-
en.“ Es müsse jetzt zusätzliches Geld
ins Unternehmen. „Da gibt es klare
Erwartungen an den Eigentümer.“

Außerdem müsse die Konzern-
führung ein tragfähiges Zukunfts-
konzept präsentieren. „Die Beschäf-
tigten haben viele konkrete Vor-
schläge für eine erfolgreiche Zukunft
gemacht, die im Management wenig
Gehör gefunden haben“, sagte Nut-
zenberger. Verdi habe die Unterneh-
mensleitung aufgefordert, in Ver-
handlungen einzutreten. dpa

� Bericht Wirtschaft

dem Gang zum Insolvenzgericht
noch mit der Bundesregierung über
weitere Finanzhilfen verhandelt.
Doch sei man zu dem Ergebnis ge-
kommen, das dies kein gangbarer
Weg sei, sagte Müllenbach.

zu betreiben sind“. Nur so lasse sich
ein endgültiges Scheitern des Unter-
nehmens verhindern. Der Handels-
riese mit seinen 17 000 Mitarbeitern
ist derzeit noch in 97 deutschen
Städten vertreten. Galeria hatte vor

Galeria Karstadt Kaufhof will bundesweit zahlreiche Filialen schließen. Das Bild zeigt
das Haus an der Hauptwache in Frankfurt. BILD: BORIS ROESSLER/DPA

Studie zu
Lithium

Energie: Förderung kann Bedarf
in Deutschland nicht decken

Rhein-Neckar. Es gibt zwar ein großes
Lithium-Vorkommen, das im Tie-
fenthermalwasser des Oberrhein-
grabens gelöst ist. Allerdings kann
dieses mittelfristig nicht in dem Um-
fang gewonnen werden, wie ihn die
deutsche Batteriezellfertigung be-
nötigt. Dies ist das Ergebnis einer
Studie am Karlsruher Institut für
Technologie. Aktuell erforscht das
Unternehmen Vulcan Energie im
südpfälzischen Insheim die Gewin-
nung, befindet sich allerdings noch
im Labormaßstab. Nach Berech-
nungen der Wissenschaftler könn-
ten in Insheim 1000 Tonnen pro Jahr
gefördert werden. Nötig wären aller-
dings 37 solcher Anlagen. Aktuell
sucht Vulcan weitere Geothermie-
Standorte in der Region. bjz

� Bericht Metropolregion

Brasilien hält den Atem an
Brasília. Zwei Tage nach seiner Nie-
derlage bei der Wahl in Brasilien hat
sich der rechte Präsident Jair Bolso-
naro erstmals öffentlich geäußert.
Allerdings sagte er bei der kurzen
Rede am Dienstag in Brasília nicht,
ob er den Sieg seines Herausforde-
rers Luiz Inácio Lula da Silva aner-
kennt. „Ich möchte mich bei den 58
Millionen Brasilianern bedanken,
die mich am 30. Oktober gewählt ha-
ben“, sagte Bolsonaro. „Als Präsi-
dent und Bürger werde ich weiter
alle Anforderungen unserer Verfas-
sung erfüllen.“

Außerdem erwähnte er seine An-
hänger, die in den vergangenen Ta-
gen zahlreiche Fernstraßen im gan-
zen Land blockierten. „Die aktuellen
Demonstrationen sind das Ergebnis
von Empörung und einem Gefühl
der Ungerechtigkeit über die Art und

Wahl: Präsident Bolsonaro war nach seiner Niederlage abgetaucht. Nun hat er sich kurz geäußert, den Sieg seines Herausforderers Lula aber noch nicht anerkannt

Weise, wie der Wahlprozess durch-
geführt wurde“, sagte Bolsonaro.
„Friedliche Demonstrationen wer-
den immer willkommen sein.“

Bolsonaros Herausforderer Luiz
Inácio Lula da Silva hatte bei der
Stichwahl am Sonntag 50,9 Prozent
der Stimmen erhalten, Bolsonaro
kam auf 49,1 Prozent. Bolsonaro hat-
te bereits vor der Abstimmung im-
mer wieder Zweifel am Wahlsystem
geäußert und angedeutet, das Er-
gebnis möglicherweise nicht anzu-
erkennen.

Nach seiner Niederlage war Bol-
sonaro zunächst abgetaucht. Bis zur
kurzen Rede am Dienstag zeigte sich
der amtierende Präsident weder in
der Öffentlichkeit, noch äußerte er
sich zu dem knappen Wahlsieg sei-
nes Herausforderers Luiz Inácio Lula
da Silva. Medienberichten zufolge

hatten am Vortag mehrere Minister
und Berater versucht, ihn davon zu
überzeugen, seine Niederlage einzu-
räumen.

Glückwünsche aus dem Ausland
Inzwischen zeichnet sich immer
stärker ab, dass Bolsonaro wohl
kaum Erfolg hätte, würde er das Er-
gebnis noch in Frage stellen. Viele
seiner Verbündeten, darunter der
mächtige Parlamentspräsident Ar-
tur Lira, erkannten Bolsonaros Nie-
derlage bereits an. Auch zahlreiche
Regierungen im Ausland sahen den
Wahlausgang schon als Tatsache an:
Fast 90 Regierungen gratulierten
Lula zu seinem Wahlsieg, wie das
Nachrichtenportal UOL berichtete.

Argentiniens Präsident Alberto
Fernández reiste sogar gleich am
Montag in das Nachbarland, um

Zwar blieb die befürchtete Gewalt
durch Anhänger von Bolsonaro zu-
nächst aus, allerdings blockierten
Fernfahrer im ganzen Land Hunder-
te Straßen, um gegen den Wahlsieg
Lulas zu protestieren. Wahlgerichts-
präsident Moraes wies die Polizei
daraufhin an, die Blockaden zu be-
enden und Geldstrafen gegen die
Verantwortlichen zu verhängen.

Lulas Team bereitete sich unter-
dessen auf einen Regierungswechsel
ohne die Mithilfe des amtierenden
Staatschefs vor. Auch auf der Ar-
beitsebene gab es erste Kontakte. So
sprach Medienberichten zufolge der
Kommunikationschef von Lulas
Wahlkampagne, Edinho Silva, am
Montag mit Bolsonaros Kabinetts-
chef Ciro Nogueira. dpa

� Kommentar und Bericht Politik

Lula persönlich zu beglückwün-
schen. Die beiden Männer trafen
sich in einem Hotel in São Paulo und
umarmten sich, wie in einem von
Fernández auf Twitter veröffentlich-
ten Video zu sehen war. „Meine gan-
ze Liebe, Bewunderung und Ach-
tung, lieber Genosse“, schrieb der
argentinische Staatschef.

Der Präsident des Obersten
Wahlgerichts, Alexandre de Moraes,
hatte sowohl Lula als auch Bolsona-
ro in der Wahlnacht telefonisch über
das Ergebnis informiert. „Das Ergeb-
nis wurde verkündet und akzep-
tiert“, sagte Moraes. Die Gewählten
würden ihre Ämter am 1. Januar an-
treten. Die Beobachtermission der
Interamerikanischen Union der
Wahlbehörden nannte die Wahlen
frei, fair und transparent und fand
keine Hinweise auf Manipulation.
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Das Interstitial Ad ist ein vollflächiges Werbemittel in 
den ePaper-Ausgaben unserer Tageszeitungen.
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Ausspielung als 
Fullscreen-Format zwischen:
- Seite 9 & 10
- Seite 13 &  14
- Seite 17 & 18 
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ePaper App

Erreichen Sie maximale Kontaktchancen in 
unserem ePaper mit dem Interstitial Ad!

Vorteile: 

ü Hohe Klickrate: Auffällige Platzierung und 
ansprechendes Design garantieren hohe 
Klickraten. (CTR zwischen 5 & 12%)

ü Interaktive Elemente: Integration von 
Videos, Bildergalerien und Verlinkungen für 
erhöhtes Engagement der Leser

ü Exklusivität: Eine Anzeige pro Seite 
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ü Qualifiziertes Reporting
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Sonne und Wolkenfelder
Temperatur 17/8º C

DAS WETTER
Imelda Staunton spielt die Queen

in „The Crown 5“ � Seite 23
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Prisma erscheint am Donnerstag
Die Fernsehbeilage kommt in die-
ser Woche ausnahmsweise mit der
Donnerstag-Ausgabe.

i IN EIGENER SACHE

1600 Läufer auf dem
Hockenheimring

Zur 25. Auflage des
Hockenheimringlaufs kamen an

Allerheiligen 1600 Starter ins
Motodrom. Kira Weis und Marc Tortell
waren dabei die Schnellsten über die

zehn Kilometer. � Seite 18 BI
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Baum für
Seidel

Oftersheim. Für den einen hieß es Ab-
schied nehmen, der andere erlebte
eine schöne Tradition zum Ein-
stand: Jens Geiß wurde am 31. Okto-
ber als Bürgermeister von Ofters-
heim im Rathaus verabschiedet. Für
Pascal Seidel startete am 1. Novem-
ber offiziell der Job als Verwaltungs-
chef der Gemeinde.

Am Abend davor hatte Seidel eini-
ge Besucher: Zum einen kamen die
Ofdascha Hardtwaldhexen, die ih-
rem neuen Bürgermeister den letz-
ten Tag als „Bürger“ der Gemeinde
mit Konfettiregen, Reimen und ei-
nem Trunk „versüßten“. Dabei kün-
digten sie auch gleich an, dass Sei-
dels Amtszeit in zehn Tagen sowieso
schon wieder endet – wegen Fas-
nacht. Und in schöner Tradition
schaute schließlich auch noch die
Feuerwehr von Oftersheim vorbei.
Die setzte eine Schwarzkiefer – ge-
schmückt mit grün-weißer Bande-
role – in den Vorgarten der Seidels.
Feuerwehrkommandant Andrea
Danieli kleidete den neuen Gemein-
dechef zudem mit einer Einsatzjacke
ein. kaba

� Seiten 11 und 12

Pascal Seidel (l.) bekommt von Andrea
Danieli eine Einsatzjacke der Feuerwehr
überreicht. BILD: VAF-FOTOGRAFIE

Freikarten
gewinnen

Oftersheim. „Ja hallo erst mal, ich
weiß gar nicht, ob Sie’s wussten. . .“
Mit diesen Worten begrüßt der TV-
bekannte Kabarettist Rüdiger Hoff-
mann sein Publikum. So wird es si-
cher auch am Samstag, 5. Novem-
ber, um 20.15 Uhr sein, wenn er mit
seinem aktuellen Programm „Alles
mega – gut ist nicht gut genug“ in der
Roland-Seidel-Halle in Oftersheim
auf der Bühne steht. In einem exklu-
siven Interview verrät Hoffmann un-
serem Redakteur Joachim Klaehn,
warum er sich als ein Held des All-
tags sieht, was die Pandemie mit ihm
gemacht hat und wann man ihn
auch schon mal in der Hängematte
antrifft. Das Tolle: Unsere Zeitung
verlost Freikarten für den Kabarett-
abend. kaba

� Seite 11

Kampf um Arbeitsplätze bei Galeria
Insolvenz: Verdi fordert größeres Engagement des Eigentümers

Berlin. Nach der Ankündigung zahl-
reicher Filialschließungen bei Gale-
ria Karstadt Kaufhof will die Gewerk-
schaft Verdi um die Arbeitsplätze bei
Deutschlands letzter großer Waren-
hauskette kämpfen. „Für uns geht es
jetzt darum, möglichst jeden Ar-
beitsplatz zu erhalten“, sagte Bun-
desvorstandsmitglied Stefanie Nut-
zenberger. Der Handelsriese hatte
angesichts der Konsumflaute und
der Energiepreise Rettung in einem
Schutzschirmverfahren gesucht und
angekündigt, mindestens ein Drittel
seiner verbliebenen 131 Warenhäu-
ser zu schließen. Dabei seien be-
triebsbedingte Kündigungen unver-
meidbar.

In einem Mitarbeiterbrief hatte
Unternehmenschef Miguel Müllen-
bach geschrieben, man müsse sich
von jenen Filialen trennen, die ange-
sichts der Konsumflaute, der Inflati-
on und der Energiekosten „auf ab-
sehbare Zeit nicht mehr profitabel

Verdi-Bundesvorstandsmitglied
Nutzenberger forderte ein größeres
Engagement des Galeria-Eigentü-
mers, des österreichischen Immobi-
lienmilliardärs René Benko. „Unsere
Kolleginnen und Kollegen in den 131
Warenhäusern fragen sich, wo der
Eigentümer ist in dieser existenziell
höchst bedrohlichen Situation für
17 400 Menschen und ihre Famili-
en.“ Es müsse jetzt zusätzliches Geld
ins Unternehmen. „Da gibt es klare
Erwartungen an den Eigentümer.“

Außerdem müsse die Konzern-
führung ein tragfähiges Zukunfts-
konzept präsentieren. „Die Beschäf-
tigten haben viele konkrete Vor-
schläge für eine erfolgreiche Zukunft
gemacht, die im Management wenig
Gehör gefunden haben“, sagte Nut-
zenberger. Verdi habe die Unterneh-
mensleitung aufgefordert, in Ver-
handlungen einzutreten. dpa

� Bericht Wirtschaft

dem Gang zum Insolvenzgericht
noch mit der Bundesregierung über
weitere Finanzhilfen verhandelt.
Doch sei man zu dem Ergebnis ge-
kommen, das dies kein gangbarer
Weg sei, sagte Müllenbach.

zu betreiben sind“. Nur so lasse sich
ein endgültiges Scheitern des Unter-
nehmens verhindern. Der Handels-
riese mit seinen 17 000 Mitarbeitern
ist derzeit noch in 97 deutschen
Städten vertreten. Galeria hatte vor

Galeria Karstadt Kaufhof will bundesweit zahlreiche Filialen schließen. Das Bild zeigt
das Haus an der Hauptwache in Frankfurt. BILD: BORIS ROESSLER/DPA

Studie zu
Lithium

Energie: Förderung kann Bedarf
in Deutschland nicht decken

Rhein-Neckar. Es gibt zwar ein großes
Lithium-Vorkommen, das im Tie-
fenthermalwasser des Oberrhein-
grabens gelöst ist. Allerdings kann
dieses mittelfristig nicht in dem Um-
fang gewonnen werden, wie ihn die
deutsche Batteriezellfertigung be-
nötigt. Dies ist das Ergebnis einer
Studie am Karlsruher Institut für
Technologie. Aktuell erforscht das
Unternehmen Vulcan Energie im
südpfälzischen Insheim die Gewin-
nung, befindet sich allerdings noch
im Labormaßstab. Nach Berech-
nungen der Wissenschaftler könn-
ten in Insheim 1000 Tonnen pro Jahr
gefördert werden. Nötig wären aller-
dings 37 solcher Anlagen. Aktuell
sucht Vulcan weitere Geothermie-
Standorte in der Region. bjz

� Bericht Metropolregion

Brasilien hält den Atem an
Brasília. Zwei Tage nach seiner Nie-
derlage bei der Wahl in Brasilien hat
sich der rechte Präsident Jair Bolso-
naro erstmals öffentlich geäußert.
Allerdings sagte er bei der kurzen
Rede am Dienstag in Brasília nicht,
ob er den Sieg seines Herausforde-
rers Luiz Inácio Lula da Silva aner-
kennt. „Ich möchte mich bei den 58
Millionen Brasilianern bedanken,
die mich am 30. Oktober gewählt ha-
ben“, sagte Bolsonaro. „Als Präsi-
dent und Bürger werde ich weiter
alle Anforderungen unserer Verfas-
sung erfüllen.“

Außerdem erwähnte er seine An-
hänger, die in den vergangenen Ta-
gen zahlreiche Fernstraßen im gan-
zen Land blockierten. „Die aktuellen
Demonstrationen sind das Ergebnis
von Empörung und einem Gefühl
der Ungerechtigkeit über die Art und

Wahl: Präsident Bolsonaro war nach seiner Niederlage abgetaucht. Nun hat er sich kurz geäußert, den Sieg seines Herausforderers Lula aber noch nicht anerkannt

Weise, wie der Wahlprozess durch-
geführt wurde“, sagte Bolsonaro.
„Friedliche Demonstrationen wer-
den immer willkommen sein.“

Bolsonaros Herausforderer Luiz
Inácio Lula da Silva hatte bei der
Stichwahl am Sonntag 50,9 Prozent
der Stimmen erhalten, Bolsonaro
kam auf 49,1 Prozent. Bolsonaro hat-
te bereits vor der Abstimmung im-
mer wieder Zweifel am Wahlsystem
geäußert und angedeutet, das Er-
gebnis möglicherweise nicht anzu-
erkennen.

Nach seiner Niederlage war Bol-
sonaro zunächst abgetaucht. Bis zur
kurzen Rede am Dienstag zeigte sich
der amtierende Präsident weder in
der Öffentlichkeit, noch äußerte er
sich zu dem knappen Wahlsieg sei-
nes Herausforderers Luiz Inácio Lula
da Silva. Medienberichten zufolge

hatten am Vortag mehrere Minister
und Berater versucht, ihn davon zu
überzeugen, seine Niederlage einzu-
räumen.

Glückwünsche aus dem Ausland
Inzwischen zeichnet sich immer
stärker ab, dass Bolsonaro wohl
kaum Erfolg hätte, würde er das Er-
gebnis noch in Frage stellen. Viele
seiner Verbündeten, darunter der
mächtige Parlamentspräsident Ar-
tur Lira, erkannten Bolsonaros Nie-
derlage bereits an. Auch zahlreiche
Regierungen im Ausland sahen den
Wahlausgang schon als Tatsache an:
Fast 90 Regierungen gratulierten
Lula zu seinem Wahlsieg, wie das
Nachrichtenportal UOL berichtete.

Argentiniens Präsident Alberto
Fernández reiste sogar gleich am
Montag in das Nachbarland, um

Zwar blieb die befürchtete Gewalt
durch Anhänger von Bolsonaro zu-
nächst aus, allerdings blockierten
Fernfahrer im ganzen Land Hunder-
te Straßen, um gegen den Wahlsieg
Lulas zu protestieren. Wahlgerichts-
präsident Moraes wies die Polizei
daraufhin an, die Blockaden zu be-
enden und Geldstrafen gegen die
Verantwortlichen zu verhängen.

Lulas Team bereitete sich unter-
dessen auf einen Regierungswechsel
ohne die Mithilfe des amtierenden
Staatschefs vor. Auch auf der Ar-
beitsebene gab es erste Kontakte. So
sprach Medienberichten zufolge der
Kommunikationschef von Lulas
Wahlkampagne, Edinho Silva, am
Montag mit Bolsonaros Kabinetts-
chef Ciro Nogueira. dpa

� Kommentar und Bericht Politik

Lula persönlich zu beglückwün-
schen. Die beiden Männer trafen
sich in einem Hotel in São Paulo und
umarmten sich, wie in einem von
Fernández auf Twitter veröffentlich-
ten Video zu sehen war. „Meine gan-
ze Liebe, Bewunderung und Ach-
tung, lieber Genosse“, schrieb der
argentinische Staatschef.

Der Präsident des Obersten
Wahlgerichts, Alexandre de Moraes,
hatte sowohl Lula als auch Bolsona-
ro in der Wahlnacht telefonisch über
das Ergebnis informiert. „Das Ergeb-
nis wurde verkündet und akzep-
tiert“, sagte Moraes. Die Gewählten
würden ihre Ämter am 1. Januar an-
treten. Die Beobachtermission der
Interamerikanischen Union der
Wahlbehörden nannte die Wahlen
frei, fair und transparent und fand
keine Hinweise auf Manipulation.
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https://tpc.googlesyndication.com/simgad/3699760841601560046
https://www.instagram.com/reel/CkYgdDsgPzN/
https://www.instagram.com/reel/CkYgdDsgPzN/
https://mmoc.mamo.de/index.php/s/pdwnffLYjfMoXnR
https://mmoc.mamo.de/index.php/s/ji6F34kfPbxiQ48
https://mmoc.mamo.de/index.php/s/FtNMSeWGr4DrW7X
https://haasmedia.ad-preview.com/ad/zcw9bwr6j5/FreeVis%20LASIK%20Zentrum%20Mannheim


Unsere Tageszeitungsleser

Quelle: ZMG Mediaservice 03/2021
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62%
Berufstätigkeit

52%
Eigenheimbesitzer

79%
lesen crossmedial

20%
mit Entscheiderfunktion

2.4 Mio.
Menschen 
in der Metropolregion
Rhein-Neckar

58%
über 3.000€ Ø-Netto-Einkommen 
je Haushalt im Monat

51%
Frauen

49%
Männer

207.000
Leser ab 14 Jahren
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7,9 Mio. 
User 

21,3 Mio. 
Page Impressions

62%
der User sind durch Werbung 
auf Produkte aufmerksam 
geworden

68%  27%  5% 
Mobile | Desktop | Tablet

19% 20-29 Jahre alt

16% 30-39 Jahre alt

20% 40-49 Jahre alt

20% 50-59 Jahre alt

14% 60-69 Jahre alt

7% 70+ Jahre alt52%
haben Wohneigentum 

71%
gehen mehrmals wöchentlich aus 

(Gastronomie/Clubs)

68%
sind sportlich aktiv

54%
über 3.000€
Ø-Netto-Einkommen 
je Haushalt im Monat

48%
geben Marken beim Kauf Sicherheit

79% 
lesen crossmedial

14,9 Mio. 
Visits

Unsere User

Quellen: AGOF, IVW, Analytics
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